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WPROWADZENIE

Czesto nie zdajemy sobie sprawy, z czego, jak i gdzie zostaty zrobione nasze ubrania.
Nie wiemy, gdzie sg produkowane, w jakich warunkach, kto je dla nas projektuje i szyje.

Ten projekt ma to zmienié. Krok po kroku bedziecie odkrywa¢, skad biorg sie ubrania
w Waszych szafach. Na tym nie koniec pracy. Zatozeniem tego projektu jest przygoto-
wanie i przeprowadzenie happeningu dla spotecznosci lokalnej, w ktérej postaracie sie
uswiadomic¢ innym, z czego wynika migracja ubran i czy jest zjawiskiem pozadanym.

To bedzie réwniez czas Waszej refleksji nad otaczajgcym nas Swiatem. Nad tym, jakie sg
mechanizmy, ktére doprowadzajg do tego, ze kraje biedne stajg sie jeszcze biedniejsze,
a bogate wcigz zyskuja.

Warto mie¢ swiadomos¢, ze niniejszy projekt jest zaangazowany spotecznie. Ma on nies¢
za sobg pewng zmiane mys$lenia i postrzegania nie tylko w grupie projektowej; jego ce-
lem jest réwniez zmiana rozumienia proceséw zachodzacych w $Swiecie u ludzi uczest-
niczagcych w happeningu. Dziatanie to ma uswiadomi¢, jak funkcjonujg wielkie firmy
odziezowe i czyim kosztem nosimy piekne ubrania. Co wiecej, jednym z elementéw tego
projektu jest zachecenie do refleksji nad tym, czy ciggte zakupy ubran w galeriach han-
dlowych sg nam wszystkim niezbedne.

Praca nad projektem moze réwniez wprowadzi¢ Was w tematyke edukacji globalnej. Po-
znacie cele zréwnowazonego rozwoju i stwierdzicie, na jakim etapie jest Swiat w stosunku

do tych celéw.




ANALIZUJEMY SYTUACJE | WYBIERAMY TEMAT PROJEKTU

Z pewnoscig zastanawiacie sie, w jakim celu macie zajg¢ sie przez najblizszy czas
tym, gdzie produkowane sg ubrania i dokgd sg wysytane. To niby nic ciekawego...
A jest zupetnie odwrotnie. Podczas pracy nad projektem odkryjecie skrzetnie skry-
wane tajemnice, o ktérych nie méwi sie gtosno. Dowiecie sie, kto ponosi najwieksze
konsekwencje tego, ze w sklepach co chwile pojawiajg sie nowe kolekcje ubran. Czas
zastanowic¢ sie, czy taki stan rzeczy jest konieczny i niezbedny, a co wiecej, czy ciggta
produkcja ubran sprzyja naszej planecie.
Mozemy przeciez wspdlnie zmienia¢ Swiat poprzez uswiadamianie innych. Uwierzmy
w site happeningu!
Wasz projekt bedzie miat dwie fazy:

e Zgtebienie problemu migracji ubran;

e Opracowanie i przygotowanie happeningu o migracji ubran.
W pierwszej fazie konieczne bedzie poznawanie filmdéw, artykutéw, moze nawet frag-
mentéw ksigzek, czyli szukanie, gromadzenie informacji, a takze ich weryfikacja
w celu osiggniecia jak najbardziej obiektywnej wiedzy na temat producentéw odziezy
i ich praktyk.
Druga faza bedzie miata wymiar artystyczny. Tu bedziecie musieli zdecydowa¢,
co konkretnie chcecie przekaza¢ odbiorcy o problemie, jakim sie zajmujecie. Opra-
cowanie scenariusza, przygotowanie muzyki, scenografii i rekwizytéw (o ile bedg po-
trzebne) i wiele innych dziatan.
Warto pamieta¢, ze ogélna problematyka projektu wcale nie musi pozosta¢ jego te-
matem. Kiedy w kolejnych punktach poznacie go z bliska, mozecie nada¢ projektowi
swoj temat po to, aby wyrazat w petni to, co chcecie przekaza¢ dale;j.
Waszym celem jest zrealizowanie happeningu dotyczgcego pochodzenia ubrah, ktére
mozna kupi¢ w sklepach, ale réwniez tego, kto szyje te ubrania, w jakich warunkach
oraz za jakie wynagrodzenie.

Zastandéwcie sie, skad bedziecie czerpad¢ wiedze niezbedng do opra-
cowania planu dziatania. Musicie nie tylko dowiedzie¢ sie, jaka droge
pokonujg ubrania, ale réwniez zorientowac sie, czym jest happening.
Poszukajcie w Internecie, bibliotece szkolnej albo podpytajcie kolegéw,
kolezanki, ale réwniez rodzicéw czy innych dorostych.



Zachecam Was do zapoznania sie z kilkoma inspiracjami dotyczacymi
problemu, jakim bedziecie sie zajmowa¢ (to tylko propozycje):
* M. Rabij, Zycie na miare, Warszawa 2016;

e The True Cost, rez. Andrew Morgan;
e https://www.ekonsument.pl/ [dostep: 09.10.2019];

e Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie.

Teraz czas na kilka stéw o samym happeningu. Tworzenie wtasnej defi-
nicji nie jest celem tego projektu, wiec polecam zapoznanie sie z poniz-
szymi artykutami oraz zachecam do obejrzenia happeningéw:

e https://ninateka.pl/kolekcja/sztuka-wspolczesna/alfabet-artykul/ksw-
-happening [dostep: 09.10.2019];

e http://gdziejestsztuka.pl/happening/ [dostep: 09.10.2019];

e https://www.youtube.com/watch?v=hre4qM-7e5g [dostep:
09.10.2019];

e https://www.youtube.com/watch?v=Bf6eU8KuncOE [dostep:
09.10.2019].

ZBIERANIE INFORMACJI - DIAGNOZA LOKALNA

Czas na dziatanie. Wiecie juz, czym doktadnie bedziecie sie zajmowad. Problem, kté-
remu poswiecacie uwage, to migracja ubran. Wydaje sie, ze to najlepszy moment
na burze mézgdéw. Warto, aby sposoby gromadzenia informacji nie byty jednakowe.
Kazdy z Was moze wybrac inng droge do zdobywania wiadomosci. Moze dzieki temu
dowiecie sie wiecej?

Ustalcie, kto bedzie odpowiedzialny za:

e Przeglad filméw, wywiaddw, programéw publicystycznych;

e Przeglad artykutéw, ksigzek;

e Kontakt i nawigzanie wspétpracy z odpowiednimi organizacjami pozarzadowymi,
np. Fundacja Centrum Edukacji Obywatelskiej, Polska Akcja Humanitarna, Insty-
tut Globalnej Odpowiedzialnosci.

Gdy juz zbierzecie potrzebne wiadomosci, fakty, filmy - podzielcie sie nimi miedzy
sobg. Przedyskutujcie, co musi zosta¢ pokazane, a co jest moze zbyt trudne lub skom-
plikowane.

Poszukajcie rowniez oséb, ktére zajmujg sie problematyka, jakiej sie podjeliscie. In-
ternet czyni cuda - moze wystarczy jeden mail, aby skontaktowad sie z ekspertem
w danej dziedzinie?


https://ninateka.pl/kolekcja/sztuka-wspolczesna/alfabet-artykul/ksw-happening
https://ninateka.pl/kolekcja/sztuka-wspolczesna/alfabet-artykul/ksw-happening
http://gdziejestsztuka.pl/happening/
https://www.youtube.com/watch?v=hre4qM-7e5g
https://www.youtube.com/watch?v=Bf6U8Kunc0E

Ksigzki i Internet to potrzebna rzecz, ale skontaktujcie sie réwniez z orga-
nizacjami pozarzgdowymi, ktére zajmujg sie edukacja globalna.

Szukajcie specjalistéw nie tylko w zakresie ciemnych stron przemystu
modowego, ale réwniez artystéw od happeningéw - pamietajcie, ze to
jest Wasz srodek przekazu!

NASZE ROZWIAZANIE | PLANY

Z taka liczbg informacji, jakg obecnie posiadacie, moglibyscie przeprowadzi¢ kilka
happeningdéw. To jeden z najtrudniejszych momentéw pracy nad projektem. To wtasnie
ten czas, w ktérym musicie podjgé decyzje i ustali¢ harmonogram dziatah.

Musicie pamietaé, ze znacie swoje Srodowisko lokalne jak mato kto i zapewne wiecie,
co zainteresuje odbiorcéw i co zwréci ich uwage. Nie badzZcie w swoich dziataniach
zbyt radykalni, aby nie zniecheci¢ innych do Waszego przestania.

To réwniez dobry czas, aby ustali¢ tytut happeningu. Postarajcie sie, aby tytut zacie-

kawiat i intrygowat. Dzieki temu podczas happeningu pojawi sie wiecej widzéw.

Zapiszcie, co chcecie przekaza¢ publicznosci - jakie jest Wasze przestanie.

Zastanowcie sie, czy w trakcie happeningu bedziecie chcieli zaprosi¢ do
niego widzow.




Oprécz ustalonego przekazu zastandwcie sie nad celem swoich dziatan,

czyli nad tym, co chcecie osiggnac.

Przygotujecie harmonogram i podzielicie sie zadaniami. Wspierajcie sie.

Dbajcie o siebie i o grupe projektows.

Przedyskutujcie i ustalcie, w jakiej roli czujecie sie najlepiej. Happening
nie wymaga od Was wytacznie prezentowania w formie artystycznej wy-
branego problemu. Musicie zadba¢ o muzyke, Swiatto, scenografie - roz-

mawiajcie miedzy sobg i ustalcie, kto z Waszej druzyny poradzi sobie
najlepiej z poszczegdlnymi elementami happeningu.

Ustalcie date, miejsce i godzine happeningu. Zadbajcie o reklame tego

przedsiewziecia.

SZUKAMY SOJUSZNIKOW

Chyba nie musze Wam podpowiadad, ze w kazdej szkole i jej otoczeniu macie mnéstwo
sprzyjajacych osob. Warto powiedzie¢ im o rodzgcym sie pomysle. Poproscie o poswiece-
nie czasu lub o podpowiedZ. Do happeningu moga by¢ potrzebne sprzety lub materiaty

do przygotowania scenografii.

W szkole wiele oséb ucieszy sie z Waszej dodatkowej dziatalnosci. Poroz-
mawiajcie z dyrekcja, rada rodzicéw lub rada szkoty.



W trakcie rozmdéw badzZcie przygotowani i konkretni, bo przeciez, aby
moéc cos$ wspierad, trzeba wiedzieé o tym nieco wiecej.

Mozecie przygotowac plan dziatania lub wypisa¢ sobie ,za i przeciw”.

To uswiadomi Waszym rozmdéwcom, ze jestescie Swiadomi wyzwan, jakie

na Was czekaja.

DZIALAMY | PREZENTUJEMY EFEKTY PRACY

Ten krok bedzie wymagat od Was najwiecej kreatywnos$ci. To wtasnie ten moment,
w ktérym podzielicie sie swoimi pomystami z innymi. To moze by¢ czas bardzo inten-

sywny fizycznie, ale na pewno czeka Was réwniez wiele satysfakcji!

Wrédécie do harmonogramu dziatan, jaki opracowaliscie. Zobaczcie, czy
wszystkie elementy dotychczas wykonaliscie i czy czujecie, ze sg zre-

alizowane wtasciwie.

Opracujcie scenariusz happeningu. Mozecie zasugerowac sie happe-
ningami, jakie mozna obejrze¢ na YouTubie czy w innych serwisach

w Internecie, np. Malujemy Chrzest Polski - https://www.youtube.com/
watch?v=uzy50i3YhNM, Happening w obronie klimatu w oddziale naj-

wiekszego polskiego banku - PKO BP https://www.youtube.com/wat-
ch?v=NsT50a6hLrE.

Ten punkt dziatania jest bardzo wazny, bo od Waszej kreatywnosci i po-

mystowosci moze zaleze¢ osiggniecie celu.

Poswieccie kilka dni na to, aby dobrze przec¢wiczy¢ opracowany scenariusz. To

réwniez czas na to, aby wprowadza¢ do happeningu zmiany, udoskonalenia.


https://www.youtube.com/watch?v=uzy5oi3YhNM
https://www.youtube.com/watch?v=uzy5oi3YhNM
https://www.youtube.com/watch?v=NsT5Oa6hLrE
https://www.youtube.com/watch?v=NsT5Oa6hLrE

Poproscie kogos$ z zewnatrz Waszej grupy, aby zobaczyt, co dotychczas

przygotowaliscie. To pomoze Wam udoskonali¢ przygotowany happening.

Sprawdzicie réwniez, czy jego przekaz jest jasny. To bardzo wazne.

Pamietajcie, aby na prezentacje dziatan Waszej grupy zaprosic
uczniéw, rodzicéw, mieszkancé4w miejscowosci. Nie zapomnijcie o za-
proszeniu sojusznikéw. Zaproscie media. Poproscie kogos odpowie-

dzialnego o rejestracje Waszego przedsiewziecia.

POROZMAWIAJMY

Jak byto? Z pewnoscig swoim pomystem zaskoczyliscie ogladajgcych. Podjeliscie bar-
dzo trudny temat. PokazaliScie prace bez wytchnienia lub zarobki za miesieczng prace,
ktére nie wystarczajg na podstawowe potrzeby. Mozecie by¢ z siebie dumni. Zrobiliscie
kawat dobrej roboty. Teraz pozostaje liczy¢ na to, ze kolejne zakupy wszystkich tych,
ktérzy widzieli Wasz happening, beda bardziej rozwazne. To bedzie Wasza zastuga!

Po realizacji projektu warto zastanowi¢ sie, czego dowiedzieliscie sie dzieki temu dzia-
taniu.Takg ewaluacje dziatan mozecie wykonad¢ zaréwno indywidualnie, jak i w grupie.

e Czego sie doswiadczytem podczas realizacji projektu?;

jektu, a jakie, gdy juz przedstawitem happening wraz z kolegami/

@ o Jakie emocje towarzyszyty mi w trakcie pracy nad realizacjg pro-
O kolezankami?;

O co jestem bogatszy po realizacji projektu?;
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Co zmienitem dzieki mojemu zaangazowaniu w projekt?;
o W jaki sposéb wptyngtem moim dziataniem na innych?

E FILMY: The True Cost, rez. Andrew Morgan
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